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Abstract: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh 

Sustainability Report dan Intellectual Capital Terhadap Nilai 
Perusahaan dengan Profitabilitas sebagai Variabel Intervening pada 
Perusahaan Manufaktur. Penelitian ini menggunakan variabel 

dependen Nilai Perusahaan, Sustainability Report dan Intellectual 
Capital sebagai variabel independen, dan profitabilitas sebagai 
variabel intervening. Penelitian ini menggunakan metode purposive 
sampling dalam teknik pengambilan sampel yang menghasilkan 

sampel sebanyak 55 perusahaan. Penelitian ini menggunakan, 
metode Analisis Statistik Deskriptif, Estimasi Model, Pemilihan 
Model Regresi Data Panel, Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi Data 
Panel, dan Uji Hipotesis. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa Sustainability Report tidak berpengaruh terhadap Nilai 
Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur, Intellectual Capital 
berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 
Manufaktur, Profitabilitas tidak dapat memediasi pengaruh 
Sustainability Report terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Manufaktur, Profitabilitas dapat memediasi pengaruh Intellectual 
Capital terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur, 
dan Profitabilitas tidak dapat memediasi pengaruh Sustainability 
Report dan Intellectual Capital terhadap Nilai Perusahaan pada 

Perusahaan Manufaktur.  
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PENDAHULUAN 
Pada era globalisasi saat ini, banyak orang mencoba berwirausaha dengan tujuan 

mendapatkan keuntungan yang besar. Semua orang bersaing untuk memulai bisnis 
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mereka. Hal ini dapat dicapai dengan membangun sebuah perusahaan dengan harapan hal 

ini dapat menarik minat para investor untuk berinvestasi di perusahaan tersebut. Strategi 
yang baik sangat dibutuhkan bagi perusahaan untuk memperkenalkan namanya kepada 

masyarakat dan pasar. Namun seiring berjalannya waktu, semakin banyak bisnis yang 
semakin maju sehingga bisnis membutuhkan inovasi baru agar perusahaan bisa terus 

bertahan. Dunia usaha harus berpikir dan menyusun strategi untuk mempertahankan daya 
saingnya dengan dunia usaha lainnya, termasuk memahami kebutuhan masyarakat 
(Septhiani & Machdar, 2022). 

Suatu negara khususnya dunia usaha, dengan persaingan yang semakin ketat, 
perusahaan berusaha untuk terus berinovasi dengan memberikan informasi-informasi 

terkini dari dunia bisnis seperti laporan keuangan dan laporan tahunan yang berisi 
informasi tentang profil perusahaan, diskusi manajemen, tata kelola perusahaan dan juga 

laporan tanggung jawab sosial perusahaan. Dan investor akan melihat kinerja perusahaan 

dan menilai perusahaan tersebut dari informasi yang dipublikasikan oleh perusahaan 
tersebut, maka nilai yang diberikan investor akan tercermin pada harga saham perusahaan 

tersebut. Kinerja perusahaan saat ini dan prospek masa depan dapat dilihat dari nilai 
perusahaan yang tinggi. Meningkatnya nilai perusahaan akan mendatangkan 

kesejahteraan bagi pemilik atau pemegang saham dan hal ini merupakan tujuan utama 
perusahaan (Siagian et al., 2023). 

Banyak faktor yang mempengaruhi tinggi atau rendahnya nilai suatu perusahaan, 
baik yang bersifat internal maupun eksternal perusahaan. Faktor bisa berasal dari 

perusahaan itu sendiri, misalnya kurang baiknya pengelolaan yang dilakukan di 
perusahaan, kurangnya pengetahuan atau keterampilan perusahaan dalam mengelola 
keuangan perusahaan, manajer tidak mampu membaca peluang pasar sehingga gagal 

mencapai tujuan perusahaan secara optimal. Sedangkan faktor eksternal merupakan faktor 
luar perusahaan yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Diantaranya adalah 

kebijakan ekonomi yang dikeluarkan pemerintah, kenaikan dolar, dan tingginya inflasi 
yang dapat menyebabkan nilai perusahaan tidak mencapai harapan stakeholder (Putri et al., 

2019). 
Institute for Development of Economics and Finance (INDEF) menilai bahwa 

kontribusi industri manufaktur di Indonesia terhadap Produk Domestik Bruto (PBD) 

semakin menunjukkan penurunan yang signifikan sejak pandemi Covid-19. Badan Pusat 
Statistik (BPS) menyebutkan kontribusi sektor manufaktur terhadap Produk Domestik 

Bruto (PDB) Indonesia turun hingga 18,25% pada kuartal II-2023. Penurunan ini terjadi 
dengan sangat cepat dan berbanding terbalik dengan negara China, Thailand, Malaysia, 

dan Afrika Selatan yang telah pulih dengan cepat di sektor industri manufakturnya. 
Direktur Riset INDEF Berly Martawardaya mengatakan, menyayangkan kontribusi 
industri manufaktur terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) Indonesia yang semakin 

menurun. Padahal, peran sektor industri terhadap perekonomian sangat signifikan 
lantaran bisa menyerap tenaga kerja lebih banyak dengan tingkatan pendidikan yang 

rendah, seperti SD dan SMP. 
Dari fenomena yang telah dipaparkan diatas perusahaan-perusahaan tersebut harus 

terus mengembangkan ide-ide dan inovasi apa yang harus mereka lakukan dalam 
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menghadapi penurunan tersebut agar investor juga bisa terus bertahan. Namun, investor 

dan kreditor pada umumnya akan memastikan kredibilitasnya dengan meninjau kemajuan 
perusahaan dan tujuan yang telah ditetapkan melalui sustainability report. Pada sustainability 

report ini mengungkapkan banyak aktivitas yang dilakukan perusahaan secara 

berkelanjutan dalam aspek ekonomi, lingkungan, sosial, dan aspek-aspek lain yang 

berpotensi meningkatkan nilai perusahaan (Septhiani & Machdar, 2022). 

Rumusan Masalah. 
Berdasarkan uraian latar belakang di atas, maka peneliti merumuskan masalah 

sebagai berikut: 
1. Apakah Sustainability Report berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Manufaktur? 
2. Apakah Intellectual Capital berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Manufaktur? 

3. Apakah Profitabilitas memediasi pengaruh Sustainability Report terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur? 

4. Apakah Profitabilitas memediasi pengaruh Intellectual Capital terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur? 

5. Apakah Profitabilitas memediasi pengaruh Sustainability Report dan Intellectual Capital 

terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur? 

 

LANDASAN TEORI 

Nilai Perusahaan 
Nilai perusahaan (Firm Value) merupakan suatu kondisi tertentu yang dicapai 

perusahaan untuk menggambarkan kepercayaan masyarakat terhadap perusahaan tersebut 
(Putri et al., 2019). Nilai perusahaan merupakan sesuatu yang sangat penting bagi 

perusahaan karena dengan peningkatan nilai perusahaan akan diikuti dengan kenaikan 
harga saham yang mencerminkan peningkatan kemakmuran pemegang saham (Hidayat et 

al., 2021). Nilai perusahaan dapat mendatangkan kekayaan dan kesejahteraan yang 

sebesar-besarnya bagi para pemegang saham jika harga saham meningkat. Nilai 

perusahaan juga bisa disebut nilai pasar karena memiliki keunggulan yang kurang lebih 
sama. Acuan utama bagi investor dalam menanamkan modalnya pada suatu perusahaan 
adalah nilai perusahaan. Jika perusahaan mencapai valuasi yang cukup tinggi maka 

investor akan menanamkan modalnya. Oleh karena itu, nilai perusahaan merupakan 
bagian yang penting dari proses pengembangan bisnis dan upaya harus dilakukan untuk 

meningkatkan nilai perusahaan (Kusmiyati dan Machdar, 2023).  
Sustainability Report 

Menurut GRI 101 (2016), sustainability report adalah praktik pelaporan kepada 

pemangku kepentingan (stakeholder) internal dan eksternal mengenai dampak ekonomi, 

lingkungan, dan sosial, dan termasuk kontribusi intelejen bisnis terhadap tujuan 
pembangunan berkelanjutan. Konsep triple botton line atau 3P (profit, people, dan planet) 

serupa dengan sustainability report. Keduanya mengungkap kinerja finansial dan non-

finansial serta tanggung jawab perusahaan dalam kategori ekonomi (profit), sosial (people), 

dan lingkungan (planet). Stakeholder ingin memahami pendekatan perusahaan terhadap 
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pembangunan berkelanjutan dan kinerjanya dibidang ekonomi, lingkungan, dan 

masyarakat, termasuk potensi menciptakan nilai bagi perusahaan. Hal ini membuat 
penerbitan laporan keberlanjutan sangat dinantikan oleh perusahaan dengan harapan 

dapat mempengaruhi reaksi investor terhadap pasar yang nantinya akan dapat 
meningkatkan nilai perusahaan (Sari & Wahidahwati, 2021).  

Intellectual Capital 

Intellectual capital merupakan aset tidak berwujud yang disajikan sebagai aset utama 

perusahaan dalam bentuk strategi yang dapat meningkatkan daya saing perusahaan 
sehingga dapat ditransformasikan untuk menciptakan nilai bagi perusahaan. Secara 
umum, intellectual capital dibagi menjadi tiga komponen, yaitu capital employed, human 

capital, dan structural capital. Capital employed adalah modal finansial yang dimiliki oleh 

suatu perusahaan yang dapat memberikan nilai tambah ke perusahaan. Human capital 

merupakan karyawan pada setiap jabatan dalam suatu perusahaan orang yang 

menjalankan kegiatan perusahaan. Structural capital adalah infrastruktur pendukung human 

capital dalam menjalankan kegiatan operasional perusahaan yang tetap menjadi bagian 

dari perusahaan meskipun individu atau pekerjaannya tidak lagi menjadi bagian dari 

perusahaan (Rifana & Nuswantara, 2021). 

Profitabilitas 
Profitabilitas adalah keuntungan yang dihasilkan suatu perusahaan berdasarkan 

ukuran kinerja perusahaan. Kemampuan suatu perusahaan dalam mengendalikan 
operasionalnya dapat ditentukan dari kinerjanya yang diukur dengan laba. Semakin tinggi 

rasio profitabilitas suatu perusahaan yang tercatat dalam laporan keuanganya berarti 
kinerja perusahaan tersebut baik, maka semakin baik pula peluangnya di masa depan. Hal 
ini menyebabkan sebagian investor jangka panjang mengambil keputusan untuk 

berinvestasi pada perusahaan yang menghasilkan return yang tinggi karena perusahaan 
tersebut dianggap berhasil mengelola dana investornya. Keberhasilan ini berpotensi untuk 

meningkatkan nilai perusahaan (Sari & Wahidahwati, 2021). 
 

Tabel 1 Penelitian Terdahulu yang Relevan 
No. Peneliti  Variabel Hasil Penelitian 

1.  (Septhiani & 

Machdar, 2022) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Pelaporan 

Berkelanjutan 

X2= Modal Intelektual 

Hijau 

Z= Set Kesempatan 

Investasi 

1. Pelaporan berkelanjutan 

berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan  

2. Modal intelekual hijau tidak 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan 

3. Set kesempatan investasi tidak 

memoderasi hubungan antara 

pelaporan berkelanjutan dengan nilai 

perusahaan 

4. Set kesempatan inestasi 

memoderasi hubungan antara modal 

intelektual hijau dengan nilai 

perusahaan  
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No. Peneliti  Variabel Hasil Penelitian 

2. (Pratami, 2019) Y= Nilai Perusahaan 

X1= Sustainability 

Reporting 

X2= Institusional 

Ownership 

Z= profitabilitas 

1. Sustainability reporting berpengaruh 

terhadap profitabilitas 

2. Institusional ownership tidak 

berpengaruh terhadap profitabilitas 

3. Sustainability reporting berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

4. Institusional ownership tidak 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan 

5. Profitabilitas berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan 

6. Sustainability reporting berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan dengan 

profitabilitas sebagai variabel 
intervening 

7. Institusional ownership berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan dengan 

profitabilitas sebagai variabel 
intervening 

3. (Wardoyo et al., 

2022) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Sustainability 

Report 

1. Sustainability report berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan 

4. (Sari & 

Wahidahwati, 

2021) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Sustainability 

Report 

X2= Ukuran 

Perusahaan 

X3= Profitabilitas 

X4= Leverage 

1. Sustainability report tidak 

berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan 

2. Ukuran perusahaan berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan 

3. Profitabilitas berpengaruh negatif 

4. Leverage berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan 

5. (Puspita & 

Jasman, 2022) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Sustainability 

Report 

Z= Profitabilitas 

1. Sustainability report berpengaruh 

positif secara signifikan terhadap nilai 

perusahaan 

2. Profitabilitas tidak berpengaruh 

sebagai pemoderasi pada pengaruh 

positif sustainability report terhadap 

nilai perusahaan 

6. (Natalia & 

Soenarno, 2021) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Sustainability 

Report 

 

1. Sustainability report berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

7. (Siregar & Safitri, 

2019) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Enterprise Risk 

Management 

X2= Intellectual Capital 

X3= CSR 

X4= Sustainability 

Report 

 

1. CSR berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan 

2. Sustainability report berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan 

3. Enterprise Risk Management tidak 

berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan 
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No. Peneliti  Variabel Hasil Penelitian 

4. Intellectual Capital tidak 

berpengaruh signifikan terhadap nilai 

perusahaan 

8. (Putri et al., 2019) Y= Nilai Perusahaan 

X1= Intellectual Capital 

Z= Profitabilitas 

1. Intellectual capital berpengaruh 

positif terhadap nilai perusahaan 

2. Intellectual capital tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan melalui 

profitabilitas 

9. (Putri & Miftah, 

2021) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Intellectual Capital  

X2= Leverage 

X3= Profitabilitas 

X4= Likuiditas 

 

1. Intellectual capital berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan 

2. Leverage berpengaruh signifikan 

terhadap nilai perusahaan 

3. Profitabilitas berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan 

4. Likuiditas tidak berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

10. (Anggraini et al., 

2020) 

Y= Nilai Perusahaan 

X1= Intellectual Capital  

Z= Financial Distress 

1. Intellectual capital tidak berpengaruh 

terhadap financial distress 

2. Intellectual capital berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

3. Financial distress berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan 

4. Intellectual capital berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan melalui 
financial distress 

 

Kerangka Konseptual 
 Kerangka konseptual dalam penelitian ini adalah mengenai pengaruh sustainability 

report dan intellectual capital terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel 

intervening pada perusahaan manufaktur. Maka dari itu, secara sistematis kerangka 

konseptual dalam penelitian ini sebagai berikut: 
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METODE PENELITIAN  

   Penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan metode kuantitatif dengan 
data sekunder. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh Perusahaan Manufaktur 
Sektor Industri dan Kimia yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan laporan tahunan 

periode 2017-2022. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah teknik 
purposive sampling yaitu data yang dipilih berdasarkan kriteria-kriteria tertentu yang sesuai 

dengan tujuan penelitian. Berdasarkan kriteria pengambilan sampel, maka sampel yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur sektor industri dan kimia 

dengan total 73 perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) sebagai populasi 
penelitian, 55 perusahaan memenuhi kriteria yang telah ditetapkan menggunakan metode 
purposive sampling.  

Operasional Variabel Penelitian 
Penelitian ini memanfaatkan berbagai sumber data, seperti laporan keuangan, 

laporan tahunan, dan laporan berkelanjutan untuk mengumpulkan data yang diperlukan 

untuk penelitian. Pada penelitian ini mengenai pengaruh sustainability report dan intellectual 

capital terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel intervening pada 

perusahaan manufaktur.  

                             Tabel Operasional Variabel 
 

No. Variabel Indikator Skala 

1 Nilai Perusahaan (Y) 
(Putri & Miftah, 2021) 

PBVit =
HSit/Saham

NBit/Saham
 

Rasio 

2 Sustainability report (X1) 

(Septhiani & Machdar, 

2022) 

SRit =
n

k
 Nominal 

3 Intellectual Capital (X2) 

(Putri & Miftah, 2021) 
VACAit =

VAit

CEit
 

Rasio 

4 Profitabilitas (Z) 

(Sari & Wahidahwati, 
2021) 

ROAit =
LBit
TAit

 
Rasio 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

1. Pengaruh Sustainability Report Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan hasil analisis deskriptif rata-rata pengungkapan sustainability report 

sebanyak 16 item dari 91 item yang menunjukkan bahwa nilai rata-rata pengungkapan 
sustainability report sangatlah rendah karena sangat sedikit jumlah item diungkapkan 

perusahaan. Dapat disimpulkan bahwa item yang diungkapkan perusahaan bukan 
merupakan suatu indikator yang dapat mempengaruhi reaksi investor dalam pasar modal 

sehingga pengungkapan sustainability report bukan merupakan salah satu indikator yang 

dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Hasil penelitian ini bertentangan dengan teori 

stakeholder dan teori legitimasi. Informasi yang diungkapkan di dalam sustainability report 

menurut teori stakeholder dapat menarik minat investor untuk membeli saham perusahaan 
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dalam pasar modal dan pengungkapan sustainability report diharapakan mampu 

meningkatkan nilai perusahaan. Menurut teori legitimasi perusahaan harus berusaha 
untuk memastikan kegiatan usahanya berjalan sesuai dengan norma yang berlaku di 

masyarakat agar dapat mencapai strategi yaitu meningkatkan nilai perusahaan. Kedua 
teori tersebut tidak terbukti dan bertentangan dengan hasil penelitian ini (Sari & 

Wahidahwati, 2021). 
Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian yang dilakukan oleh (Pamungkas dan 

Meini, 2023) dan (Kusuma dan Priantinah, 2018) yang menunjukkan bahwa sustainability 

report tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

2. Pengaruh Intellectual Capital Terhadap Nilai Perusahaan 

Berdasarkan hasil uji pengaruh intellectual capital terhadap nilai perusahaan 

menunjukkan bahwa variabel intellectual capital berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

manufaktur sektor industri dan kimia periode 2017-2022. Hal ini dikarenakan adanya 
penurunan pada VACA yang mengakibatkan nilai perusahaan meningkat. Menurunnya 

VACA disebabkan karena perusahaan belum mampu dalam mengelola physical capital 
secara efisien. Meningkatnya nilai perusahaan akan menarik investor untuk menanamkan 

modalnya kepada perusahaan (Afriyani & Suzan, 2021).  
Hal ini menunjukkan bahwa pengelolaan intellectual capital yang optimal akan 

memberikan pengaruh terhadap nilai perusahaan. Sesuai dengan Resources Based Theory 

bahwa perusahaan yang dapat mengelola sumber daya yang dimilikinya termasuk 
intellectual capital akan mampu memberikan value added dan menciptakan peningkatan nilai 

perusahaan. Hal ini juga sejalan dengan teori stakeholder dimana investor cenderung 
mengapresiasi perusahaan yang mampu mengelola intellectual capital dengan baik yang 

secara tidak langsung akan meningkatkan kesejahteraan para pemegang kepentingan atau 
stakeholder  (Wulandari & Purbawati, 2020).  

Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian yang dilakukan oleh (Afriyani dan 
Suzan, 2021) dan (Wulandari dan Purbawati, 2020) yang menunjukkan bahwa intellectual 

capital  berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

3. Profitabilitas Memediasi Pengaruh Sustainability Report Terhadap Nilai Perusahaan 

Penelitian ini menunjukan bahwa variabel profitabilitas yang diukur dengan return 

on assets (ROA) tidak terbukti memediasi hubungan sustainability report dengan nilai 

perusahaan yang di ukur dengan price to book value (PBV). Hasil penelitian ini, tidak mampu 

membuktikan dugaan peneliti mengenai adanya pengaruh profitabilitas yang memediasi 
hubungan sustainability report dengan nilai perusahaan.  

Hasil dari pengungkapan sustainability report dalam periode pengamatan belum 

maksimal, artinya terdapat faktor yang menjadi pemicu hal tersebut yaitu perusahaan 

kurang mengikuti standar yang diterbitkan oleh GRI, kegiatan sosial perusahaan tidak 
semuanya diungkapkan pada sustainability report, dan belum ada pengaruh secara konsisten 

dalam periode pengamatan mengenai pengungkapan sustainability report pada perusahaan 

terbuka. Dapat disimpulkan rendahnya tingkat pengungkapan sustainability report 

menjadikan tidak adanya pengaruh terhadap nilai perusahaan dan profitabilitas tidak 
mampu memediasinya (Sari dan Wahidahwati, 2021). 
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4. Profitabilitas Memediasi Pengaruh Intellectual Capital Terhadap Nilai Perusahaan  

Penelitian ini menunjukan bahwa variabel profitabilitas yang diukur dengan return 

on assets (ROA) terbukti memediasi hubungan intellectual capital dengan nilai perusahaan 

yang di ukur dengan value added capital employed (VACA).  Hasil penelitian ini, mampu 

membuktikan dugaan peneliti mengenai adanya pengaruh profitabilitas yang memediasi 

hubungan intellectual capital dengan nilai perusahaan.  

Hal ini disebabkan pengelolaan modal intelektual secara maksimal mampu 

meningkatkan keuntungan dan mutu perusahaan sehingga nilai perusahaan mengalami 
kenaikan yang signifikan. Peningkatan kualitas pada karyawan dan pemberian 
penghargaan sebagai pendorong untuk meningkatkan kinerja karyawan. Peningkatan 

kualitas produk yang menimbulkan permintaan meningkat sehingga laba perusahaan 
mengalami peningkatan. Ketika kenaikan tersebut terjadi secara signifikan maka mampu 

mendorong kenaikan harga saham perusahaan (Qurrotulaini & Anwar, 2021). 

Hasil penelitian ini selaras dengan penelitian yang dilakukan oleh (Qurrotulaini dan 

Anwar, 2021) dan (Wijaya et al., 2020) yang menunjukkan bahwa profitabilitas memediasi 

pengaruh intellectual capital  terhadap nilai perusahaan. 

5. Profitabilitas Memediasi Pengaruh Sustainability Report Dan Intellectual Capital 

Terhadap Nilai Perusahaan 
Penelitian ini menunjukan bahwa variabel profitabilitas yang diukur dengan return 

on assets (ROA) tidak terbukti memediasi hubungan sustainability report dan  intellectual 

capital dengan nilai perusahaan yang di ukur dengan price to book value (PBV) dan value 

added capital employed (VACA). Hasil penelitian ini, tidak mampu membuktikan dugaan 

peneliti mengenai adanya pengaruh profitabilitas yang memediasi hubungan sustainability 

report dan intellectual capital dengan nilai perusahaan.  

Hasil dari pengungkapan sustainability report dalam periode pengamatan belum 

maksimal, artinya terdapat faktor yang menjadi pemicu hal tersebut yaitu perusahaan 

kurang mengikuti standar yang diterbitkan oleh GRI, kegiatan sosial perusahaan tidak 
semuanya diungkapkan pada sustainability report, dan belum ada pengaruh secara konsisten 

dalam periode pengamatan mengenai pengungkapan sustainability report pada perusahaan 

terbuka (Sari dan Wahidahwati, 2021). Tata kelola dan pemanfaatan intellectual capital 

yang baik, yang mampu bersaing dan kemudian akan meningkatkan kinerja keuangan 
salah satunya adalah profitabilitas. Kontribusi profitabilitas yang diproksikan dengan 

ROA sebagai dampak penerapan intellectual capital yang baik ternyata tidak terbukti 

meningkatkan nilai perusahaan dimata investor (Putri et al., 2019). Dapat disimpulkan 

profitabilitas tidak mampu memediasi sustainability report dan intellectual capital terhadap 

nilai perusahaan. 

 

KESIMPULAN 

    Berdasarkan dari hasil analisis dan pembahasan yang sudah dilakukan dan diuraikan 
pada bab sebelumnya, maka dalam penelitian ini dapat disimpulkan, yaitu: 

1. Sustainability Report tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Manufaktur. 
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2. Intellectual Capital  berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Manufaktur. 
3. Profitabilitas tidak dapat memediasi pengaruh Sustainability Report  terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur. 
4. Profitabilitas dapat memediasi pengaruh Intellectual Capital terhadap Nilai Perusahaan 

pada Perusahaan Manufaktur. 
5. Profitabilitas tidak dapat memediasi pengaruh Sustainability Report dan Intellectual 

Capital terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur. 

 

SARAN 
Berdasarkan pada keterbatasan yang dipaparkan diatas, berikut ini saran peneliti bagi 

peneliti selanjutnya: 
1. Pada penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan perusahaan yang 

menerbitkan laporan berkelanjutan. 
2. Pada penelitian selanjutnya disarankan untuk menggunakan perusahaan yang 

menghasilkan laba. 
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